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会社概要

株式会社フォレストリ

設立

住所

代表取締役

資本金

事業内容

2000年10月（9月決算）

東京都立川柴崎町2-3-17第一東洋ビル4階

森 はるか

1000万日元

食品、化粧品、日用雑貨、服飾、機械設備、

お酒、健康用品等の輸出入業務及び販売



会社理念

Vitality
（活力）

Victory
（勝利）

Vision（夢）

Value
（価値）

ご挨拶

中国進出をお考えの日本企業の皆様が、まず第一に必要とす

るものは「中国のネットワーク」でしょう。20年近くの貿易経験がある

我々は、それを持っています。独自のハード・ネゴシエーションによ

り、超一流の人脈・強力なネットワークを構築してきました。

しかしながら、わが社の本当の強みは別のところにあります。中

国人の心を理解することなくして成功はありえません。

中国人がNOと言えない（言うはずがない）交渉は、駆け引きや

騙し合いではありません。互いの強みを生かし、育てながら日中両

国の発展に貢献していきます。

日中のビジネス現場を深く理解した我々は、両政府・企業のネッ

トワークを活かし、「パートナーと共に成長し続けるビジネスモデル」

作りを支援します。



当社の強み

特徴・強み
COMPANY POWER

当社の特徴



当社の特徴

専門性
PROFESSION

情熱
ENTHUSIASM

行動力
ACTION

夢
DREAM

〇商品の輸出入に関して、高度な知識や経験があります。

〇「やりたいこと」、「なりたいこと」を現実のものにする行動力があります。

〇やりたい「願望」から、必ずやる「信念」へ転換し、終に夢を叶える力があります。

〇困難を乗り越える際に、強い信念を持ち、やり続ける情熱があります 。



当社の強み

1

3 4

2

製品（product）

・お菓子／お酒／飲料

・調味料

・冷凍／冷蔵商品

・日用雑貨

・工業製品

価格（price）

・納得感

各メーカーと直接取引

輸入食品≠高価格

チャネル（place）

・百貨店

・スーパー

・コンビニ

・専門店

・ネット通販等

プロモーション（promotion）

・イベント企画

・試食

・展示会に出展



お取引先様

戦略パートナー
STRATEGIC PARTNERS

チームワーク



チームワーク

戦略グループ

二社は対等な相互補完関係であり、

同じ目標を目指し、

それぞれの役割を果たします。

また、お互いに助け合いながら、

チーム力を最大限発揮し、

ともに成長していきます。



主要販売先

Hyper/Super CVS／PCS Chain 
Catering

Baby Store 通販Mall

＊上記は一例です。

中国国内



主要仕入先

より良い商品を海外にお届けできるように、
これからもお仕入先様と一緒に走り続けます。

＊上記は一例です。

日本国内



商品構成 イベント企画

商品・サービス
PRODUCT&SERVICES



商品構成比

20% 30% 50%

その他 シャトレーゼ商品 北海道商品

その他

✓ 他の地域の代表的な
食品、及び特徴がある
商品。

✓ 高い精度の精密機械、
部品など。

シャトレーゼ商品

✓ 自然の美味しさと人を思う
美味しさがシャトレーゼの
こだわり。

✓ 農家との素材共同開発。

✓ 見える安心安全なお菓子
づくり。

北海道商品

✓ こだわりの厳選素材を使用。

✓ よりおいしい食べ物を追求。

✓ カラフルな商品シリーズ

合計単品数 662単品



イベント企画

成都伊藤洋華堂 北海道フェア

フェア開催のため、伊藤洋華堂のバイヤー様を北海道に招待し、
商談会を実施。
オリジナル商品の開発も行い、2017年3月にフェアを実施。
お客様に大好評をいただいた。

松雷百貨「你好·cool！北海道」

中国黒竜江省最大規模の百貨店「松雷百貨店」
において、食や観光を中心とした北海道フェアを開催。
北海道産の水産物、農産物、スイーツをはじめとした
食品やクラフトなど、さらに北海道の工芸品のほか、
フェアを盛り上げるステージパフォーマンスを実施。
食や観光、工芸品、文化など幅広い分野の北海道の
魅力をまるごと発信。

2018年3月

2017年3月



市場動向 市場変化 未来への展望
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市場動向

……

中国

【図１】GDPに占める最終消費の推移 【図２】小売売上高（名目、実績）の推移

出所：国際連合（UN）National Accounts Main Aggregates Database 出所：中国国家統計局



市場変化

安心安全 差別化

経済の発展により、
可処分所得が上昇し、
富裕層の台頭や中間層の増加による
購買力の拡大が継続しています。
消費が堅調な中で、特にオンライン
消費の伸びが顕著となっています。

1

2 カラフルなイベントを企画し、ショッピング体験満足度を高めます。

3

差別化商品を開発するとともに、安心安全、上質な商品を供給します。

キーワード

販路の拡張を図るために、 「新小売」を活用します。



未来展望

貴社

弊社

安心安全、「美味しい」商品

上質な商品、革新的な商品

カラフルな商品シリーズの創出。

情報収集力によるマーケット分析や

リスクマネジメント、

豊富な資金力によるビジネスサポート、

グローバルな物流網や販路の構築。

成功



追加説明



追加説明

2015年10月北海道試食会in上海新世界大丸店



追加説明

2016年６月から
2017年12月まで
シャトレーゼ
中国成都伊藤洋華堂



追加説明

上海新世界大丸B1 成都伊藤洋華堂锦华店 上海APITA北海道店



追加説明

2018年8月上海美罗城



追加説明

2017年11月川崎市と上海工商聯交流会



追加説明



追加説明

2018年
ハルピン
北海道物産
展示会



追加説明



中博会事前マッチング



第一回中国国際輸入博覧会 2018.11.５

◄磯崎経済産業副大臣視察訪問
（右から3人目）

▲オープニングセレモニー

第一回中国国際輸入博覧会 2018.11.５



成都イトーヨーカ堂 北海道フェア 2019.1.25



ハルビン松雷百貨店 北海道フェア 2019.３.８



ありがとうございます。
THANK YOU FOR YOUR WATCHING


